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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan mengenai pengaruh akses
permodalan, tenaga kerja, dan digital marketing terhadap pendapatan UMKM di
kawasan Agrowisata Belimbing Bojonegoro, maka dapat ditarik kesimpulan

sebagai berikut:

1.  Akses permodalan tidak berpengaruh signifikan terhadap pendapatan
UMKM di kawasan Agrowisata Belimbing Bojonegoro. Hal ini menunjukkan
bahwa kemudahan pelaku UMKM dalam memperoleh modal usaha belum secara
langsung mampu meningkatkan pendapatan. Kondisi ini disebabkan oleh
keterbatasan kemampuan pelaku UMKM dalam mengelola dan memanfaatkan
modal secara produktif untuk pengembangan usaha, sehingga tambahan modal
belum memberikan dampak nyata terhadap peningkatan pendapatan, Hasil
penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh (Indarti &
Langenberg, 2004) yang menyatakan bahwa modal awal tidak berpengaruh
signifikan terhadap keberhasilan dan kinerja UMKM.

2.  Tenaga kerja berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan
UMKM di kawasan Agrowisata Belimbing Bojonegoro. Temuan ini
mengindikasikan bahwa ketersediaan tenaga kerja yang memadai dan produktif,
baik dari segi jumlah maupun kualitas, berperan penting dalam meningkatkan
kinerja usaha dan pendapatan UMKM.Hasil penelitian ini sejalan dengan

pendapat yang menyatakan bahwa tenaga kerja merupakan salah satu faktor



produksi utama yang berperan penting dalam meningkatkan produktivitas dan
pendapatan UMKM. Ketersediaan tenaga kerja yang memadai dan produktif
mampu meningkatkan kapasitas produksi sehingga berdampak langsung pada
peningkatan pendapatan usaha..

3. Digital marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan
UMKM di kawasan Agrowisata Belimbing Bojonegoro. Pemanfaatan media
digital dalam kegiatan pemasaran terbukti mampu memperluas jangkauan pasar,
meningkatkan penjualan, serta memperkuat daya saing UMKM. Hasil penelitian
ini sejalan dengan penelitian (Purwana et al., 2017) yang menyatakan bahwa
digital marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap kinerja dan
pendapatan UMKM. Pemanfaatan media digital mampu memperluas jangkauan
pasar, meningkatkan volume penjualan, serta memperkuat daya saing usaha..

4.  Secara simultan akses permodalan, tenaga kerja, dan digital marketing
berpengaruh signifikan terhadap pendapatan UMKM di kawasan Agrowisata
Belimbing Bojonegoro. Hal ini menunjukkan bahwa meskipun secara parsial
akses permodalan tidak berpengaruh signifikan, namun dalam kombinasi dengan
tenaga kerja dan digital marketing, ketiga variabel tersebut secara bersama-sama

berkontribusi terhadap peningkatan pendapatan UMKM.

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa akses permodalan, tenaga kerja, dan
digital marketing merupakan faktor-faktor strategis yang berperan penting dalam
meningkatkan pendapatan UMKM di kawasan Agrowisata Belimbing

Bojonegoro.



5.2Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah diperoleh, maka saran

yang dapat diberikan adalah sebagai berikut:

1. Bagi pelaku UMKM di kawasan Agrowisata Belimbing Bojonegoro, disarankan
untuk lebih aktif memanfaatkan akses permodalan yang tersedia, baik melalui
lembaga keuangan formal maupun program bantuan pemerintah. Pengelolaan
modal yang tepat diharapkan dapat digunakan untuk meningkatkan kapasitas
produksi, memperbaiki kualitas produk, serta mengembangkan inovasi usaha
sehingga pendapatan UMKM dapat meningkat secara berkelanjutan.

2. Pelaku UMKM diharapkan dapat meningkatkan kualitas dan produktivitas tenaga
kerja melalui pelatihan keterampilan, manajemen usaha, dan pelayanan
konsumen. Peningkatan kapasitas sumber daya manusia menjadi faktor penting
dalam mendukung efisiensi usaha dan peningkatan pendapatan, khususnya pada
sektor UMKM berbasis agrowisata.

3. Pelaku UMKM disarankan untuk mengoptimalkan pemanfaatan digital
marketing, seperti penggunaan media sosial dan platform marketplace, sebagai
sarana promosi dan penjualan produk. Optimalisasi pemasaran digital diharapkan
mampu memperluas jangkauan pasar, meningkatkan daya saing produk, serta
mengurangi ketergantungan pada penjualan langsung di lokasi wisata.

4. Bagi pemerintah daerah dan pihak terkait, disarankan untuk meningkatkan
dukungan terhadap pengembangan UMKM di kawasan Agrowisata Belimbing
Bojonegoro melalui penyediaan akses permodalan yang lebih inklusif, pelatihan

sumber daya manusia, serta pendampingan digital marketing secara
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berkelanjutan. Sinergi antara pemerintah, pelaku usaha, dan lembaga pendukung

diharapkan mampu mendorong peningkatan pendapatan UMKM secara optimal.

. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menambah variabel penelitian lain

yang belum dikaji dalam penelitian ini, seperti inovasi produk, kualitas pelayanan,
atau peran kelembagaan, serta memperluas lokasi dan jumlah responden

penelitian agar hasil penelitian yang diperoleh menjadi lebih komprehensif.

Implikasi Hasil Penelitian

Implikasi hasil penelitian ini disusun berdasarkan temuan empiris mengenai
pengaruh akses permodalan, tenaga kerja, dan digital marketing terhadap
pendapatan UMKM di kawasan Agrowisata Belimbing Bojonegoro. Implikasi
yang dihasilkan diharapkan dapat memberikan kontribusi baik secara teoretis

maupun praktis.

Secara teoretis, hasil penelitian ini memberikan penguatan terhadap teori produksi
dan teori pertumbuhan usaha yang menyatakan bahwa modal, tenaga kerja, dan
teknologi merupakan faktor-faktor utama dalam meningkatkan pendapatan dan
kinerja usaha. Temuan bahwa ketiga variabel tersebut berpengaruh positif dan
signifikan terhadap pendapatan UMKM memperkaya kajian empiris di bidang
ekonomi UMKM, khususnya pada sektor agrowisata. Penelitian ini juga dapat
menjadi referensi akademik bagi penelitian selanjutnya yang mengkaji faktor-

faktor penentu pendapatan UMKM.

Secara praktis, hasil penelitian ini memberikan implikasi bagi pelaku UMKM di

kawasan Agrowisata Belimbing Bojonegoro agar lebih memprioritaskan



penguatan akses permodalan sebagai dasar pengembangan usaha. Pengelolaan
modal yang tepat dapat digunakan untuk meningkatkan kapasitas produksi,
inovasi produk, dan efisiensi operasional sehingga berdampak langsung pada

peningkatan pendapatan.

Implikasi lainnya adalah pentingnya peningkatan kualitas tenaga kerja. Pelaku
UMKM perlu memperhatikan aspek keterampilan, pengalaman, dan produktivitas
tenaga kerja karena terbukti berpengaruh terhadap pendapatan usaha. Peningkatan
kualitas sumber daya manusia melalui pelatthan dan pendampingan menjadi

langkah strategis untuk mendukung keberlanjutan UMKM.

Selain itu, hasil penelitian ini menegaskan bahwa digital marketing memiliki
peran penting dalam meningkatkan pendapatan UMKM. Pemanfaatan media
digital sebagai sarana promosi dan penjualan memungkinkan UMKM
memperluas jangkauan pasar, meningkatkan visibilitas produk, serta mengurangi

ketergantungan pada penjualan langsung di lokasi wisata.

Bagi pemerintah daerah dan pihak terkait, hasil penelitian ini memberikan
implikasi bahwa kebijakan pengembangan UMKM perlu diarahkan pada
penguatan akses permodalan, peningkatan kualitas tenaga kerja, serta
pendampingan pemasaran digital secara terpadu. Sinergi kebijakan dan program
pendukung diharapkan mampu meningkatkan pendapatan dan daya saing UMKM

di kawasan Agrowisata Belimbing Bojonegoro secara berkelanjutan.
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