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ABSTRAK 

 

BUMDes Berkaho di Desa Pungpungan, Kabupaten Bojonegoro, menghadapi 

tantangan dalam memperluas akses pasar karena keterbatasan strategi pemasaran 

yang masih bersifat konvensional. Kondisi ini menjadi alasan penting 

dilakukannya program pengabdian masyarakat dengan fokus pada pemanfaatan 

digital marketing untuk meningkatkan daya saing dan jangkauan pasar produk 

BUMDes. Metode pengabdian dilaksanakan melalui lima tahapan utama, yaitu 

persiapan, sosialisasi dan edukasi, pelatihan teknis, pendampingan implementasi, 

serta evaluasi dan tindak lanjut. Hasil kegiatan menunjukkan peningkatan 

pengetahuan dan keterampilan pengurus BUMDes dalam memanfaatkan media 

sosial, marketplace, dan konten digital sebagai sarana promosi. Selain itu, terjadi 

peningkatan keterlibatan masyarakat dalam pemasaran digital serta terbentuknya 

tim khusus yang mengelola akun digital BUMDes. Kesimpulannya, program ini 

berkontribusi signifikan dalam memperkuat kapasitas BUMDes dan memberikan 

dampak positif bagi pemberdayaan ekonomi lokal. 

Kata Kunci: Branding. Bojonegoro, Packaging 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Isu dan Fokus Pengabdian 

Globalisasi mempengaruhi setiap bidang kehidupan termasuk bisnis dalam 

skala nasional maupun internasional (Anggapratama et al., 2025). Semakin 

banyak perkembangan disemua lini di era globalisasi saat ini di Indonesia 

(Kustaji, Agustino, et al., 2025). Secara umum, literasi keuangan global masih 

menjadi tantangan, terutama di negara-negara berkembang termasuk Indonesia. 

Indonesia kini setara dengan negara-negara kaya karena reputasi internasionalnya 

yang semakin meningkat. Hal ini terlihat dari niat Indonesia untuk memimpin 

G20, sebuah kelompok kerja sama global yang terdiri dari UE dan 19 negara 

besar, sebagai presiden pada tahun 2022. Pada tahun 2020, PDB Indonesia 

mencapai $1,06 triliun, menempatkan Indonesia pada peringkat ke-16 dari 20 

anggota G20 (Sari et al., 2023). Selain itu, sektor ini menyumbang 80% PDB, 

75% perdagangan global, dan lebih dari 60% populasi dunia. 

Persaingan bisnis tidak lagi terbatas pada skala lokal, tetapi telah meluas 

menjadi perangkat global (Kustaji, Anggapratama, et al., 2025). Fenomena ini 

membawa dampak positif dan tantangan yang mendalam bagi usaha-usaha dalam 

mengembangkan pasarnya lebih luas (Irnawati et al., 2025). Pasar yang lebih luas 

terutama bagi Badan Usaha Milik Desa (BUMDes) di seluruh dunia. Ketatnya 

persaingan global, BUMDes "Berkaho" di Desa Pungpungan Kabupaten 

Bojonegoro menghadapi berbagai tantangan yang perlu ditangani secara strategis. 

Mitra pengabdian yaitu BUMDes Berkaho, mengalami kendala dalam 

menjaga daya saing produk-produk lokal mereka di pasar yang semakin global. 

Hal ini sejalan dengan banyak usaha yang lupa akan pentingnya menjaga daya 

saing (Kustaji, Agustino, et al., 2025). Terbatasnya pengetahuan tentang 

pemasaran digital menjadi hambatan utama dalam memperluas jangkauan pasar 

dan menarik minat konsumen baru (Anggapratama, Irnawati, et al., 2023). Dengan 

begitu, dilakukan pengabdian ini untuk memberikan edukasi mengenai strategi 
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pemasaran digital yang tepat guna (Irnawati, Anggapratama, Prasetya, et al., 

2024). 

Dalam rangka menghadapi persaingan usaha yang semakin kompleks, 

pemberdayaan BUMDes Berkaho Desa Pungpungan, menjadi esensial. Salah satu 

permasalahan yang dihadapi adalah kurangnya pengetahuan dan keterampilan 

dalam pemasaran digital, yang menghambat kemampuan para pengelola BUMDes 

untuk bersaing efektif (Anggapratama, Irnawati, & Junea, 2024). Oleh karena itu, 

tujuan dari pengabdian ini adalah meningkatkan kompetensi sumber daya manusia 

(SDM) para pengelola BUMDes. Pengembangan kapasitas pengelola BUMDes 

tidak hanya mencakup pengembangan SDM individu, tetapi juga memperkuat 

kapasitas organisasi, mengembangkan sistem, serta reformasi institusi 

(Anggapratama, Kusumanjaya, et al., 2023). Dengan pendekatan ini, aktivitas 

pengabdian akan berfokus pada mengembangkan kompetensi teknis (technical 

competency) para pengelola, yang merupakan keterampilan dan pengetahuan 

khusus yang diperlukan dalam melaksanakan tugas-tugas pemasaran dan 

manajemen (Anggapratama, Afnani, et al., 2024). Konsep kompetensi 

menggambarkan bahwa kompetensi merupakan karakteristik dasar individu yang 

berhubungan langsung dengan kinerja yang unggul dalam pekerjaan (Noor & 

Anggapratama, 2024). 

Selain itu diperlukan adanya optimalisasi kinerja berupa peningkatan SDM 

melalui pemahaman mengenai konsep dari strategi marketing seperti pemasaran 

secara online, sehingga pelaku UMKM dapat memperkenalkan produk hasil 

usahanya lebih luas (M. R. Agustino et al., 2025). Melalui upaya edukasi dalam 

digital marketing, diharapkan para pengelola BUMDes dapat meningkatkan 

kemampuan mereka secara efisien dan efektif dalam menghadapi persaingan 

usaha serta mengoptimalkan kinerja BUMDes secara keseluruhan (Irnawati, 

Anggapratama, Prasetya, et al., 2024). 

Desa Pungpungan adalah salah satu desa yang mempunyai potensi 

perekonomian yang besar. Karena di desa Pungpungan terdapat pasar tradisional 

yang cukup besar. Pasar yang mempunyai konsumen dari 12 desa disekitarnya. 

Akan tetapi potensi-potensi tersebut belum ada wadah atau lembaga desa yang 



3  

 

menanganinya. Tahun berjalan, pimpinan ganti belum terbentuk lembaga 

BUMDes juga. Pada akhirnya di awal tahun 2020, desa Pungpungan mempunyai 

kepala desa yang baru dengan semangat baru yang luar biasa. Salah satu program 

awalnya adalah membentuk BUMDesa. 

BUMDes Berkaho memiliki visi mewujudkan kesejahteraan masyarakat 

Desa Pungpungan melalui pengembangan usaha ekonomi dan pelayanan sosial. 

Misinya adalah pengembangan usaha ekonomi melalui usaha-usaha lokal sektor 

riil lainnya dan mengembangkan jaringan kerjasama ekonomi dengan berbagai 

pihak. Tujuan dibentuknya BUMDes Berkaho diantaranya meningkatkan 

perekonomian desa dan meningkatkan kesejahteraan masyarakat desa. 

Dalam rangka memberikan solusi konkret, pengabdian ini  akan 

menyediakan pelatihan dan edukasi tentang konsep dasar digital marketing kepada 

BUMDes Berkaho. Ini meliputi pengetahuan tentang pemanfaatan media sosial, 

pembuatan konten yang menarik, optimisasi mesin pencari (SEO), dan strategi 

kampanye daring (Suhartono et al., 2025). Diharapkan bahwa melalui pendekatan 

ini, BUMDes  dapat  mengoptimalkan potensi digital marketing untuk 

meningkatkan visibilitas dan penjualan produk mereka (M. Agustino et al., 2024). 

Tujuan utama dari pengabdian ini adalah untuk memberdayakan BUMDes 

Berkaho melalui edukasi digital marketing yang tepat guna. Dengan peningkatan 

pengetahuan dan keterampilan dalam pemasaran digital hal ini sejalan dengan 

penelitian yang dilakukan oleh (Irnawati, Anggapratama, Yoga, et al., 2024) yang 

menyatakan bahwa dirumuskan dua tindakan strategis untuk menghadapi 

tantangan society 5.0, yaitu: (1) peningkatan kemampuan sumber daya manusia; 

dan (2) peningkatan kemampuan pemasaran digital, diharapkan BUMDes dapat 

bersaing secara lebih efektif di tingkat lokal maupun lebih luas. Selain itu, upaya 

ini juga sejalan dengan visi pemerintah untuk memajukan ekonomi lokal melalui 

UMKM yang kuat dan berdaya saing (Anggapratama & Irnawati, 2023). 

Dengan latar belakang ini, pengabdian ini bertujuan untuk memberikan 

kontribusi nyata dalam meningkatkan daya saing BUMDes Berkaho di tengah 

persaingan bisnis yang semakin kompleks. Melalui edukasi digital marketing, 
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diharapkan BUMDes dapat mengambil langkah progresif dalam menghadapi 

tantangan global dan meraih peluang yang lebih luas. 

 

1.2 Lokasi Pendampingan 

Lokasi pengabdian masyarakat dilaksanakan di BUMDES Berkaho Desa 

Pungpungan Kabupaten Bojonegoro. Pelaku BUMDES Berkaho Desa 

Pungpungan Kabupaten Bojonegoro masih belum mempunyai laporan keuangan 

dalam menjalankan usahanya. 
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BAB II 

SOLUSI PERMASALAHAN 

 

 

2.1 Solusi Permasalahan Pendampingan 

Berdasarkan permasalahan diatas maka solusi yang diberikan dalam 

pengabdian masyarkat tentang laporan keuangan pelaku BUMDES Berkaho Desa 

Pungpungan sebagai berikut: 

1. Memberikan bimbingan agar mampu memahami konsep digital marketing 

dan manfaatnya dalam memperluas akses pasar produk BUMDes. 

2. Memberikan pendampingan dalam penggunaan media sosial, marketplace, 

dan platform digital lainnya sebagai sarana pemasaran produk BUMDes. 

3. Memberikan bimbingan dalam mengelola strategi pemasaran digital yang 

berkelanjutan agar produk BUMDes memiliki daya saing tinggi di pasar 

lokal maupun nasional. 

 

2.2 Riset Terdahulu dan Teori Yang Relevan 

2.1.1. Riset Terdahulu 

 

Pelatihan Digital Marketing Bagi UMKM Batik Tulis di 

Kabupaten Pekalongan* diterbitkan tahun 2021 oleh Nur Aini, Dwi 

Rahayu, dan Budi Santosa. Program ini berfokus pada peningkatan 

kemampuan pelaku UMKM dalam memanfaatkan media sosial dan 

marketplace untuk memperluas pasar. Hasilnya, penjualan batik tulis 

mengalami peningkatan signifikan, serta produk lebih dikenal di luar 

daerah karena jangkauan pemasaran yang lebih luas. 

Strategi Pemberdayaan Masyarakat Desa Melalui Pemanfaatan 

Digital Marketing Pada Produk Kopi Lokal di Kabupaten Jember* 

diterbitkan tahun 2022 oleh Ahmad Fauzi, Lilis Handayani, dan Siti 

Rahmawati. Program ini memberikan pendampingan dalam pembuatan 

konten promosi dan pengelolaan akun bisnis online. Dampaknya, produk 

kopi lokal semakin dikenal, penjualan meningkat, dan masyarakat 
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memperoleh keterampilan baru dalam mengelola pemasaran berbasis 

digital secara berkelanjutan. 

2.1.2. Teori Yang Relevan 

 

Digital marketing dapat meningkatkan daya saing usaha kecil 

karena mampu memperluas jangkauan pemasaran, menekan biaya 

promosi, serta membangun komunikasi langsung dengan konsumen 

(Pratama & Dewi, 2021). Pemanfaatan media sosial dan marketplace 

menjadi strategi yang efektif untuk memperkenalkan produk desa kepada 

pasar yang lebih luas. Teori ini relevan bagi BUMDes Berkaho 

Pungpungan agar mampu mengoptimalkan teknologi digital dalam 

memperluas akses pasar. 

Selain itu, pemberdayaan masyarakat melalui literasi digital 

terbukti dapat meningkatkan keterampilan, kreativitas, dan kepercayaan 

diri dalam memasarkan produk secara online (Suryani & Lestari, 2022). 

Pemberdayaan ini bukan hanya berfokus pada peningkatan penjualan, 

tetapi juga pada penguatan kapasitas masyarakat desa dalam mengelola 

usaha secara mandiri. Dalam konteks BUMDes Berkaho, teori ini 

menegaskan pentingnya pelatihan digital marketing untuk menciptakan 

keberlanjutan usaha. 
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BAB III 

METODE PELAKSANAAN 

 

3.1 Teknik Pendampingan 

Teknik pengabdian masyarakat: 

1. Tahap Persiapan 

Tahap persiapan merupakan tahap pembentukan tim yang akan terlibat 

dalam pengabdian masyarakat ini. Tahap persiapan yang pertama dari 

mengidentifikasi dan pemetaan masalah pelaku UMKM kerupuk micin. Kedua 

tahap persiapan ini adalah koordinasi dengan pelaku UMKM kerupuk micin untuk 

menjelaskan tujuan, manfaat dan rencana pengabdian masyarakat. 

2. Tahap Pelaksanaan 

Tahap pelaksanaan yang mencakup kegiatan sosialisasi mengenai 

pentingnya pencatatan keuangan dalam pengelolaan usaha, serta pelatihan teknis 

yang meliputi cara mencatat transaksi harian, menyusun laporan keuangan 

sederhana, dan simulasi kasus berdasarkan praktik nyata. Pendampingan 

dilakukan secara langsung dan interaktif untuk memastikan peserta dapat 

memahami dan menerapkan materi yang diberikan. Peserta juga diberikan alat 

bantu seperti buku kas, template Excel, atau aplikasi sederhana sesuai kebutuhan. 

3. Tahap Evaluasi 

Tahap terakhir adalah evaluasi, yang bertujuan untuk mengukur efektivitas 

kegiatan dan dampaknya terhadap mitra UMKM. Evaluasi dilakukan melalui 

monitoring hasil pencatatan yang telah dilakukan peserta, serta wawancara untuk 

menilai pemahaman dan kendala yang dihadapi. Refleksi bersama juga dilakukan 

sebagai bentuk tindak lanjut dan upaya keberlanjutan praktik pencatatan keuangan 

oleh pelaku UMKM secara mandiri. Melalui tahapan ini, diharapkan pengabdian 

masyarakat dapat memberikan dampak yang nyata dan berkelanjutan dalam 

penguatan kapasitas keuangan UMKM. 

 

3.2 Strategi Yang Digunakan 

Strategi yang digunakan dalam pengabdian masyarakat BUMDes Berkaho 

Pungpungan yaitu mendampingi masyarakat dalam memahami dasar-dasar digital 
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marketing secara sederhana. Memaksimalkan penggunaan media sosial dan 

marketplace dalam memasarkan produk BUMDes. Membuka ruang komunikasi 

dan diskusi interaktif melalui grup media sosial agar masyarakat dapat saling 

bertukar pengalaman dalam mengelola promosi digital. Mengevaluasi 

keterampilan masyarakat desa dalam menyerap materi pelatihan digital marketing 

serta mengukur dampaknya terhadap peningkatan akses pasar produk BUMDes. 

 

3.3 Tahapan Kegiatan 

Tahapan kegiatan pertama adalah mengidentifikasi sasaran. Menetapkan 

sasaran pengabdian masyarakat berupa peningkatan keterampilan digital 

marketing, seperti penggunaan media sosial dan marketplace untuk produk 

BUMDes. Kedua, mendampingi penggunaan platform digital. Memberikan arahan 

mengenai cara membuat akun bisnis, mengelola konten, serta strategi promosi 

online agar produk BUMDes dapat lebih dikenal. Ketiga, pengenalan konsep 

digital marketing. Mengajarkan konsep dasar tentang branding, copywriting, 

desain konten, dan analisis pasar digital untuk memperkuat strategi pemasaran. 

Keempat, mengevaluasi. Melakukan evaluasi terhadap keterampilan masyarakat 

dalam menerapkan digital marketing serta mengukur dampaknya terhadap 

peningkatan akses pasar BUMDes. 



9  

 

BAB IV 

KELAYAKAN PERGURUAN TINGGI 

Perguruan tinggi yang mengajukan program ini adalah Perguruan Tinggi 

Bojonegoro. Program pengabdian masyarakat di Perguruan Tinggi Bojonegoro 

berada di bawah Lembaga Penelitian dan Pengabdian Masyarakat (LPPM). 

Kegiatan pengabdian pada masyarakat merupakan kegiatan rutin yang dilakukan 

oleh LPPM Universitas Bojonegoro. Pengabdian masyarakat merupakan salah 

satu bagian Tri Dharma Perguruan Tinggi. Sebagai sebuah lembaga yang 

menaungi seluruh kegiatan pengabdian masyarakat, LPPM Universitas 

Bojonegoro telah melakukan beberapa cara (seperti pelatihan penulisan proposal 

pengabdian) untuk meningkatkan partisipasi dosen untuk mengajukan proposal 

pengabdian masyarakat baik yang didanai oleh DIKTI maupun lembaga lainnya. 

Hal ini terbukt dengan meningkatnya perolehan proposal pengabdian masyarakat 

yang didanai. Universitas Bojonegoro terdiri dari 6 Fakultas yang terbagi menjadi 

4 rumpun yaitu, Pertanian, Ekonomi, Sosial, Hukum, dan Sains Teknik. 
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BAB V 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

5.1 Hasil Pendampingan 

Hasil pendampingan menjelaskan proses pendampingan yang dilakukan 

serta terperinci, jelas dan terukur. Hasil pendampingan bisa disajikan dalam 

bentuk hasil dokumentasi yang dianalisis dan diuraikan secara jelas sebagai alat 

ukur keberhasilan program. 

 

Gambar 1. Tahap Persiapan 

 

Tahap persiapan dimulai team pengabdian masyarakat dengan koordinasi 

bersama pengurus BUMDes Berkaho untuk mengidentifikasi kebutuhan, potensi 

produk unggulan, serta hambatan utama yang dihadapi dalam pemasaran. Pada 

tahap ini juga dilakukan observasi lapangan untuk mengetahui kondisi sarana 

prasarana yang tersedia, seperti perangkat komputer, smartphone, jaringan 

internet, serta kesiapan sumber daya manusia (Rangga et al., 2024). Hasil dari 

koordinasi dan observasi ini menjadi dasar dalam merancang materi pelatihan 

yang sesuai dengan kebutuhan peserta, sehingga kegiatan tidak hanya bersifat 

teoritis, tetapi juga aplikatif. 

Selain itu, tahap persiapan juga mencakup penyusunan jadwal kegiatan, 

penentuan narasumber atau fasilitator yang kompeten di bidang digital marketing, 

serta penyiapan modul pembelajaran. Modul yang disusun berisi penjelasan 

singkat mengenai konsep dasar digital marketing, strategi branding, pemanfaatan 

media sosial, serta teknik pemasaran melalui marketplace. Dengan adanya tahap 
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persiapan yang matang, kegiatan pengabdian diharapkan dapat berjalan lancar dan 

terarah sesuai dengan kebutuhan BUMDes (Nugrahaningsih et al., 2021). 

Gambar 2. Tahap Sosialisasi dan Edukasi 

 

Pada tahap ini, pengurus BUMDes dan masyarakat diperkenalkan dengan 

konsep dasar digital marketing serta pentingnya peran teknologi digital dalam 

memperluas akses pasar. Sosialisasi dilakukan melalui presentasi interaktif, 

diskusi kelompok, serta studi kasus sederhana yang menggambarkan keberhasilan 

UMKM atau BUMDes lain yang telah memanfaatkan pemasaran digital (Maq et 

al., 2024). Kegiatan ini bertujuan membangun kesadaran akan urgensi digital 

marketing, sekaligus mengubah pola pikir masyarakat dari pemasaran tradisional 

menuju pemasaran berbasis teknologi. 

Selain itu, tahap edukasi juga berfokus pada pemahaman strategi branding 

produk agar memiliki daya tarik di pasar digital. Peserta diberi penjelasan tentang 

cara membangun identitas merek. Sebab identitas merek mempunyai pengaruh di 

dalam menentukan target konsumen (Anggapratama, 2023). Menentukan target 

konsumen, serta memilih platform yang tepat untuk promosi, seperti sosial media 

atau marketplace populer. Dengan pemahaman yang baik sejak awal, peserta 

diharapkan lebih siap mengikuti pelatihan teknis berikutnya dan mampu 

mengaplikasikan strategi yang sesuai dengan kondisi BUMDes. 
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Gambar 3. Tahap Pelatihan Teknis 

 

Tahap pelatihan teknis berfokus pada keterampilan praktis dalam membuat 

konten digital dan mengelola platform pemasaran online. Peserta dilatih untuk 

memotret produk dengan teknik sederhana menggunakan smartphone, membuat 

video promosi singkat, serta menulis deskripsi produk yang menarik (Putri et al., 

2022). Selain itu, peserta juga diajarkan menggunakan aplikasi desain grafis 

sederhana seperti Canva untuk menghasilkan poster atau konten promosi yang 

menarik secara visual tanpa membutuhkan keahlian desain profesional. 

Tidak hanya pembuatan konten, pelatihan juga mencakup manajemen 

akun media sosial dan marketplace. Peserta diberikan pemahaman tentang 

bagaimana membangun interaksi dengan audiens, mengatur jadwal unggahan 

konten, serta memanfaatkan fitur iklan berbayar dengan anggaran terbatas. Teknik 

dasar optimasi seperti penggunaan hashtag yang relevan, pemilihan kata kunci, 

dan analisis sederhana terhadap performa konten juga dijelaskan untuk membantu 

peserta memahami cara meningkatkan jangkauan pasar secara efektif (Sutanto & 

Mawaddah, 2024). 

Gambar 4. Tahap Evaluasi 
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Evaluasi dilakukan untuk menilai sejauh mana ketercapaian program 

pengabdian, baik dari sisi peningkatan keterampilan maupun dampak terhadap 

pemasaran BUMDes. Penilaian mencakup indikator seperti jumlah pengikut 

media sosial, tingkat keterlibatan audiens, jumlah transaksi online, serta 

jangkauan pasar yang berhasil dicapai (Juniawan et al., 2023). Selain itu, evaluasi 

juga dilakukan melalui kuesioner dan wawancara untuk mengetahui persepsi 

peserta terhadap manfaat pelatihan serta kendala yang masih mereka hadapi dalam 

implementasi. 

Sebagai tindak lanjut, dibentuklah tim digital marketing di bawah 

pengelolaan BUMDes yang bertanggung jawab penuh terhadap pengelolaan 

konten, interaksi dengan konsumen, dan pengembangan strategi pemasaran 

digital. Tim pengabdian juga memberikan rekomendasi pengembangan seperti 

pelatihan lanjutan, kolaborasi dengan instansi terkait, atau pengembangan 

branding produk secara lebih professional (Choirina et al., 2023). Dengan tindak 

lanjut ini, keberlanjutan program dapat terjaga, sehingga BUMDes Berkaho 

mampu terus meningkatkan daya saingnya melalui pemasaran digital. 

 

5.2 Pembahasan 

Pengabdian masyarakat ini bertujuan untuk memberikan pengetahuan, 

keterampilan, dan pendampingan yang diperlukan agar masyarakat Desa 

Pungpungan melalui BUMDes Berkaho mampu memanfaatkan digital marketing 

dalam meningkatkan akses pasar produk mereka. Melalui kegiatan ini, BUMDes 

diharapkan dapat mengoptimalkan strategi pemasaran digital sehingga produk 

lokal lebih dikenal luas, mampu bersaing, dan memberikan dampak positif bagi 

perekonomian desa. 

Penerapan digital marketing dapat membantu BUMDes dalam 

memasarkan produk secara lebih efektif, mulai dari penggunaan media sosial, 

marketplace, hingga pembuatan konten promosi yang menarik. Dengan strategi 

ini, BUMDes dapat memperluas jaringan pemasaran, membangun citra merek 

yang lebih kuat, serta meningkatkan volume penjualan. 
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Sebelum adanya kegiatan pengabdian masyarakat, BUMDes Berkaho 

masih menghadapi kendala dalam memasarkan produk secara digital. Sebagian 

besar promosi masih dilakukan secara konvensional, sehingga jangkauan pasar 

terbatas dan produk belum dikenal secara luas. Kurangnya literasi digital 

masyarakat juga menjadi tantangan dalam memanfaatkan teknologi untuk 

pemasaran. 

Setelah adanya kegiatan pengabdian masyarakat, masyarakat Desa 

Pungpungan melalui BUMDes Berkaho mulai mampu mengelola akun bisnis di 

media sosial, memanfaatkan marketplace untuk menjual produk, serta membuat 

konten promosi yang menarik dan sesuai dengan target pasar. Pengetahuan baru 

ini membantu BUMDes dalam meningkatkan penjualan, memperluas jangkauan 

pasar, serta menciptakan keberlanjutan usaha. Dengan demikian, program ini 

memberikan dampak positif terhadap peningkatan kemandirian masyarakat desa 

serta penguatan peran BUMDes dalam pembangunan ekonomi lokal. 
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BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

Program pengabdian masyarakat ini menekankan pentingnya pemanfaatan 

digital marketing sebagai strategi untuk meningkatkan akses pasar dan daya saing 

BUMDes Berkaho. Melalui tahapan persiapan, sosialisasi dan edukasi, pelatihan 

teknis, pendampingan implementasi, serta evaluasi dan tindak lanjut, masyarakat 

serta pengurus BUMDes berhasil memperoleh pemahaman sekaligus keterampilan 

praktis dalam memasarkan produk secara digital. Proses ini tidak hanya 

memberikan wawasan baru, tetapi juga mendorong perubahan pola pikir dari 

sistem pemasaran tradisional menuju pemasaran modern berbasis teknologi. 

Dengan adanya program ini, BUMDes Berkaho diharapkan mampu 

mengembangkan strategi pemasaran yang lebih efektif, memperluas jangkauan 

pasar, serta meningkatkan omzet penjualan produk yang dihasilkan. Selain itu, 

keberadaan tim digital marketing yang terbentuk pasca-program dapat menjadi 

motor penggerak dalam menjaga keberlanjutan inovasi pemasaran. Dengan 

demikian, pengabdian masyarakat ini memberikan dampak positif yang nyata bagi 

peningkatan kapasitas BUMDes, pemberdayaan masyarakat, serta penguatan 

ekonomi lokal di Desa Pungpungan, Kabupaten Bojonegoro. 

 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil pengabdian masyarakat ini, disarankan agar dilakukan 

kegiatan pendampingan lanjutan yang berfokus pada pengembangan strategi 

digital marketing yang lebih terintegrasi, seperti optimalisasi penggunaan iklan 

berbayar di media sosial, pengelolaan marketplace secara profesional, serta 

pembuatan website resmi BUMDes. Hal ini akan membantu BUMDes Berkaho di 

Desa Pungpungan semakin tangguh dalam memasarkan produk, memperluas 

jaringan pasar, serta meningkatkan daya saing produk lokal. Dengan demikian, 

BUMDes dapat berkembang lebih profesional, berkelanjutan, dan berkontribusi 

lebih besar terhadap pembangunan ekonomi desa maupun daerah. 
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