BAB VI
PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data, pengujian hipotesis, dan pembahasan yang

telah diuraikan pada bab sebelumnya, penelitian ini menarik beberapa kesimpulan

pokok sebagai berikut.

1.

6.2 Saran

Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, sekaligus menjadi variabel yang paling dominan karena
efektivitas dan keandalan pestisida merupakan pertimbangan utama
petani.

Harga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian;
meskipun arahnya positif, harga bukan pertimbangan utama bagi petani
yang lebih mengutamakan efektivitas produk.

Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, terutama promosi yang bersifat edukatif dan pendampingan
langsung kepada petani.

Secara simultan, produk, harga, dan promosi berpengaruh signifikan

terhadap keputusan pembelian produk pestisida PT Agricon.

Berdasarkan kesimpulan dan implikasi kritis yang telah diuraikan, penelitian

ini merumuskan sejumlah saran yang ditujukan kepada berbagai pihak yang

berkepentingan.

1.

Bagi PT Agricon, disarankan mempertahankan kualitas produk serta
memperkuat promosi edukatif dan pendampingan lapangan yang

terbukti paling memengaruhi keputusan pembelian.

Bagi Kios Pertanian Sumber Rejeki, disarankan menjaga transparansi
dan konsistensi harga serta meningkatkan kualitas pelayanan agar tetap

menjadi mitra terpercaya petani.
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