BAB VI
PENUTUP

6.1. Kesimpulan

Kesimpulan dari hasil penelitian yang dilakukan di UMKM UD. Berkah

Kencana Desa Kadengan Kecamatan Randublatung Kabupaten Blora Sebagi
berikut

1.

Faktor internal yang terdapat pada pemasaran produk olahan daun kelor
berupa kekuatan dan kelemahan. Kekuatan utama yaitu penentuan harga
produk yang sangat terjangkau(low price) dibandingkan dengan produk
pesaning lainya dan SDM memiliki kehalian dalam membuat serbuk jamu
herbal daun kelor sangat bagus. Kelemahan utama adalah sulitnya
menetapkan kebutuhan pasar dan wilayak pemasaran kurang luas. Faktor
eksternal berupa peluang dan ancaman. Peluang utama yaitu terjalinya
hubungan yang baik antara UMKM UD. Berkah Kencana dengan konsumen.
Serta ancaman utama Yyaitu kurangnya poeran pemerintah dan bahan baku
dimusim tertentu.

Setrategi yang dapat diterapkan dalam pemasaran produk serbuk jamu herbal
daun kelor berdasarkan hitungan matrik IE adalah setrategi intensif dan
terpadu yang meliputi setrategi pengembangan pasar, dan manajemen waktu
produksi. Berdasarkan analisis SWOT terdapat lima alternatif strategi yang

dapat diterapkan pada pemasaran produk serbuk jamu herbal daun kelor.

6.2. Saran

Berdasarkan pada kesimpulan, maka peneliti menyarankan kepada:

1. UD. Berkah kencana agar meningkatkan pengetahuan tentang media
sosial yang saat ini sudah banyak digunakan oleh masyarakat

2. Berkaitan terus meningkatnya pembelian jamu, UD. Berkah Kencana
diharapkan melakukan inovasi untuk kemasan jamu herbal agar lebih

dikenal oleh masyarakat.
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3. Menigkatkan SDM pekerja untuk menambah skil pengolahan jamu herbal
daun kelor agar dapat meningkatkan produksi.
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