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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

6.1 Kesimpulan 

1. Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa Demo Produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli petani. Artinya, 

semakin baik kualitas pelaksanaan demo produk yang dilakukan oleh 

perusahaan, semakin tinggi pula minat beli petani terhadap produk pestisida 

yang ditawarkan. 

2. Farmer meeting juga terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Minat Beli petani. Hal ini menunjukkan bahwa kegiatan pertemuan 

kelompok tani memiliki peranan penting dalam membangun kepercayaan 

dan minat beli petani terhadap produk pestisida PT Agricon Indonesia. 

3. Secara simultan, Demo Produk dan Farmer meeting juga terbukti 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli petani bawang 

merah. Namun, kedua variabel ini belum mampu menjelaskan seluruh 

variasi Minat Beli secara penuh, sehingga masih terdapat faktor-faktor lain 

di luar model penelitian ini, seperti harga produk, kualitas produk, citra 

merek, dan faktor sosial ekonomi petani, yang juga turut memengaruhi 

minat beli petani terhadap produk pestisida. 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah dikemukakan, peneliti 

memberikan beberapa saran sebagai berikut. Bagi PT Agricon Indonesia, 

disarankan untuk terus mempertahankan dan meningkatkan kualitas pelaksanaan 

kegiatan Demo Produk, misalnya dengan memperbanyak frekuensi demo langsung 

di lahan petani serta menyajikan hasil perbandingan yang lebih jelas antara lahan 

yang menggunakan produk pestisida Agricon dan yang tidak, sehingga petani 

semakin yakin terhadap efektivitas produk yang ditawarkan. 

Farmer meeting memberikan kontribusi pengaruh yang relatif lebih besar 

terhadap Minat Beli, perusahaan disarankan untuk meningkatkan intensitas dan 

kualitas kegiatan farmer meeting, antara lain dengan menyampaikan informs 
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dengan lebih baik, melibatkan testimoni petani yang telah berhasil menggunakan 

produk, serta membuka sesi diskusi dan tanya jawab yang lebih interaktif untuk 

memperkuat hubungan dan kepercayaan antara perusahaan dan petani. 

Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk menambahkan variabel lain yang 

diduga juga memengaruhi Minat Beli petani, seperti harga produk, kualitas produk, 

citra merek, kepercayaan konsumen, atau promosi melalui media digital, serta 

memperluas jumlah responden dan wilayah penelitian agar hasilnya dapat 

digeneralisasikan pada lingkup yang lebih luas. 
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