BAB VI
PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai analisis pemasaran ternak

kambing di Desa Sekar, Kecamatan Sekar, Kabupaten Bojonegoro, dapat

disimpulkan sebagai berikut:

1.

Terdapat dua saluran pemasaran kambing yang digunakan oleh peternak di
Desa Sekar, yaitu Saluran I (Peternak — Konsumen Akhir) dan Saluran II
(Peternak — Pedagang Pengumpul — Konsumen Akhir). Saluran I
merupakan saluran pemasaran yang paling banyak digunakan oleh peternak,
yaitu sebanyak 21 orang (70%), sedangkan Saluran II digunakan oleh 9
orang peternak (30%). Perbedaan kedua saluran tersebut terletak pada
keterlibatan pedagang pengumpul sebagai lembaga pemasaran. Pada
Saluran I peternak menjual kambing secara langsung kepada konsumen
akhir, sedangkan pada Saluran II peternak menjual kambing kepada
pedagang pengumpul yang kemudian menyalurkannya kepada konsumen

akhir.

. Hasil analisis menunjukkan bahwa setiap saluran pemasaran memiliki

karakteristik yang berbeda terhadap biaya pemasaran, margin pemasaran,
dan farmer's share. Pada Saluran I, rata-rata biaya pemasaran yang
dikeluarkan peternak sebesar Rp78.571 per ekor, margin pemasaran sebesar
RpO per ekor, dan farmer's share mencapai 100% karena seluruh harga yang
dibayarkan konsumen diterima langsung oleh peternak. Sementara itu, pada
Saluran II biaya pemasaran ditanggung oleh pedagang pengumpul dengan
rata-rata sebesar Rp312.500 per ekor, menghasilkan margin pemasaran
sebesar Rp476.389 per ekor, serta farmer's share sebesar 85,94%. Hasil
tersebut menunjukkan bahwa saluran pemasaran langsung memberikan
proporsi harga yang lebih besar kepada peternak, sedangkan keterlibatan
pedagang pengumpul menyebabkan terbentuknya biaya dan margin
pemasaran sebagai konsekuensi dari fungsi pemasaran yang dijalankan

selama proses distribusi ternak kambing.
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6.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan mengenai pemasaran

ternak kambing di Desa Sekar, Kecamatan Sekar, Kabupaten Bojonegoro, maka

saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut:

1.

Bagi Peternak

Peternak disarankan untuk meningkatkan pemasaran secara langsung
kepada konsumen akhir apabila kondisi memungkinkan, karena saluran
pemasaran langsung memberikan farmer's share sebesar 100% sehingga
seluruh harga yang dibayarkan konsumen diterima oleh peternak. Selain itu,
peternak perlu memperluas jaringan pemasaran melalui kelompok peternak,
pelanggan tetap, maupun media digital agar memiliki lebih banyak alternatif
pemasaran dan tidak sepenuhnya bergantung pada pedagang pengumpul.
Bagi Pedagang Pengumpul

Pedagang pengumpul diharapkan tetap mempertahankan perannya sebagai
penghubung antara peternak dan konsumen dengan menerapkan mekanisme
penentuan harga yang lebih terbuka dan berdasarkan kondisi ternak.
Transparansi dalam proses transaksi diharapkan mampu meningkatkan
kepercayaan peternak sekaligus menciptakan hubungan pemasaran yang

saling menguntungkan bagi kedua belah pihak.

. Bagi Pemerintah Desa dan Intansi Terkait

Pemerintah daerah, khususnya melalui instansi yang membidangi
peternakan, diharapkan dapat memperkuat sistem pemasaran ternak
kambing dengan memberikan penyuluhan mengenai strategi pemasaran,
informasi perkembangan harga pasar, serta memperluas akses peternak
terhadap pasar. Upaya tersebut diharapkan dapat meningkatkan posisi tawar
peternak dalam menentukan harga jual serta mendukung terbentuknya
sistem pemasaran yang lebih baik.

Bagi Peneliti Selanjutnya

Penelitian selanjutnya disarankan untuk mengembangkan kajian mengenai
pemasaran ternak kambing dengan menambahkan aspek lain, seperti fungsi

pemasaran, struktur pasar, perilaku pasar, atau faktor-faktor yang
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memengaruhi pemilihan saluran pemasaran oleh peternak. Penelitian juga
dapat dilakukan pada wilayah yang lebih luas dengan jumlah responden
yang lebih banyak sehingga menghasilkan gambaran sistem pemasaran

ternak kambing yang lebih komprehensif.
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