BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan terkait preferensi konsumen

terhadap keputusan pembelian buah anggur di Agrowisata Unggul Farm, serta hasil

analisis statistik menggunakan uji analisis conjoint, maka terdapat beberapa

kesimpulan sebagai berikut:

1.

Atribut yang menjadi pertimbangan konsumen dalam melakukan pembelian
buah anggur di Agrowisata Unggul Farm diantaranya adalah jenis buah
anggur, ukuran buah, rasa, harga, dan warna kulit buah. Berdasarkan hasil
analisis conjoint menujukan bahwa karakteristik buah anggur yang disukai
konsumen adalah jenis anggur hitam, rasa manis, harga murah, tekstur
sedikit air, ukuran besar, dan warna kulit cerah.

Atribut yang paling dipetimbangkan oleh konsumen dalam keputusan
pembelian buah anggur adalah jenis buah. Hal ini ditunjukkan oleh nilai
kepentingan (importance value) sebesar 51,652%. Hasil tersebut
menunjukkan bahwa jenis buah anggur merupakan faktor utama yang
mempengaruhi  keputusan  pembelian  konsumen karena  dapat
mencerminkan karakteristik produk yang diinginkan, seperti rasa, ukuran,
dan kualitas buah.

Jenis buah anggur yang paling diminati oleh konsumen di Agrowisata
Unggul Farm adalah anggur hitam. Hal tersebut ditunjukkan oleh nlai
utilitas (utility value) tertinggi yaitu sebesar 0,298 dibandingkan dengan
jenis anggur hijau (-0,168) dan anggur merah (-0,466). Dengan demikian,
anggur hitam merupakan jenis buah anggur yang paling diminati oleh

konsumen di Agrowisata Unggul Farm Malo Bojonegoro.
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6.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian tentang preferensi konsumen terhadap keputusan

pembelian buah anggur di Agrowisata Unggul Farm Malo Bojonegoro, maka saran

yang diberikan adalah sebagai berikut:

1.

2.

3.

Bagi Agriwisata Unggul Farm Malo Bojonegoro, disarankan untuk lebih
memprioritaskan budidaya dan ketersediaan buah anggur hitam karena jenis
tersebut paling diminati oleh konsumen. Selain itu, pengelola perlu
mempertahankan dan meningkatkan kualitas buah sehingga kepuasan
konsumen dapat terjaga dan berpotensi meningkatkan penjualan buah
anggur.

Bagi pengelola dalam kegiatan pemasaran, disarankan untuk menonjolkan
atribut-atribut yang disukai konsumen, terutama jenis anggur hitam sebagai
produk unggulan. Strategi promosi dapat difokuskan pada keunggulan
produk, seperti rasa yang manis, ukuran buah yang besar, dan kualitas buah
yang baik, sehingga dapat meningkatkan minat konsumen serta memperluas
pangsa pasar.

Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk melakukan pengembangan
penelitian dengan menambah atribut lain yang dapat mempengaruhi
preferensi konsumen, seperti aroma, tigkat kesegaran, dan kandungan gizi.
Selain itu, dapat memperluas objek penelitian agar hasil dapat digunakan
sebagai perbandingan dalam kajian preferensi konsumen terhadap buah

anggur.
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