BAB VI
PENUTUP

6.1 Kesimpulan
Mengacu pada hasil penelitian mengenai “Pengaruh Promosi Online,
Promosi Offline, dan Brand Awareness terhadap Keputusan Pembelian
Ledre Sun Rasa pada UD Vatisa Family di Desa Kacangan, Kecamatan
Tambakrejo” disimpulkan yaitu :

1. Promosi online memberikan dampak yang positif serta signifikan
pada keputusan pembelian Ledre Sun Rasa di UD Vatisa Family.

2. Keputusan pembelian Ledre Sun Rasa pada UD Vatisa Family
dipengaruhi secara positif dan signifikan oleh kegiatan promosi
offline.

3. Brand awareness terbukri berpengaruh positif dan signifikan pada
keputusan pembelian Ledre Sun Rasa pada UD Vatisa Family.

4. Promosi online, promosi offline, juga brand awareness secara
simultan berdampak positif juga signifikan pada keputusan

pembelian Ledre Sun Rasa di UD Vatisa Family.

6.2 Saran
Berdasarkan temuan penelitian, hasil kajian ini diharapkan dapat
dimanfaatkan sebagai bahan evaluasi oleh pihak terkait dan menjadi acuan
bagi penelitian selanjutnya.
1. Bagi UD Vatisa Family
a. Mempertahankan dan meningkatkan kegiatan promosi offline
karena memberikan dampak yang cukup besar pada keputusan
pembelian.
b. Mengoptimalkan promosi online melalui media online seperti
WhatsApp, Instagram, serta Facebook dengan beberapa konten yang

lebih menarik juga konsisten.
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c. Meningkatkan brand awareness melalui penggunaan identitas merek
yang konsisten, menjaga kualitas produk, dan mendorong konsumen
agar memberi ulasan atau rekomendasi kepada calon pelanggan

baru.
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