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BAB VI 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang dilakukan, maka 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Secara parsial, kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian bunga krisan pada toko tanaman hias Bita. Hasil 

regresi untuk variabel kualitas produk menunjukkan nilai t hitung sebesar 

3,030 dengan t tabel sebesar 2,012, signifikansi variabel kualitas produk 

terhadap variabel terkait yaitu keputusan pembelian sebesar 0,004< 0,05. 

Karena nilai t hitung ˃ t tabel (3,030 > 2,012) dan signifikansi 0,004 ˂ 0,05 

maka dapat disimpulkan bahwa H1 diterima dan H0 ditolak. 

2. Secara parsial, variabel harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian bunga krisan pada toko tanaman hias Bita. Hasil 

regresi untuk variabel harga menunjukkan nilai t hitung sebesar 4,503 

dengan t tabel sebesar 2,012, signifikansi variabel harga terhadap variabel 

terkait yaitu keputusan pembelian sebesar 0,000 < 0,05. Karena nilai t 

hitung ˃ t tabel (4,503 > 2,012) dan signifikansi 0,000 ˂ 0,05 maka dapat 

disimpulkan bahwa H2 diterima dan H0 ditolak. 

3. Secara parsial, variabel lokasi tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian bunga krisan pada toko tanaman hias Bita. Hasil 

regresi untuk variabel lokasi menunjukkan nilai t hitung sebesar 1,823 

dengan t tabel sebesar 2,012, signifikansi variabel lokasi terhadap variabel 

terkait yaitu keputusan pembelian sebesar 0,075 > 0,05. Karena nilai t 

hitung < t tabel (1,824 < 2,012) dan signifikansi 0,075 > 0,05 maka dapat 

disimpulkan bahwa H3 ditolak dan H0 diterima. 

4. Variabel kualitas produk, harga, dan lokasi secara simultan berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian bunga krisan pada toko tanaman 

hias Bita. Hasil pengujian menunjukkan bahwa nilai f hitung lebih besar 

daripada f tabel (27,418 > 2,81) dan nilai signifikansi 0,000 atau lebih kecil 
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dari 0,05 (0,000 < 0,05). Maka, dapat disimpulkan bahwa H0 ditolak dan 

H4 diterima. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, beberapa saran yang 

dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi pihak toko tanaman hias Bita disarankan untuk terus mempertahankan 

dan meningkatkan kualitas tanaman hias yang dijual khususnya bunga 

krisan. Peningkatan kualitas produk akan meningkatkan Keputusan 

pembelian konsumen dan menjadi salah satu kunci dalam menciptakan 

kepuasan serta loyalitas konsumen. 

2. Harga merupakan variabel yang berpengaruh paling dominan terhadap 

keputusan pembelian bunga krisan di toko tanaman hias Bita. Oleh karena 

itu, pihak toko perlu mempertahankan strategi penetapan harga yang sesuai 

dengan kualitas produk yang ditawarkan serta mempertimbangkan daya beli 

konsumen. Penetapan harga yang tepat akan memberikan persepsi nilai 

yang baik bagi konsumen sehingga dapat meningkatkan keyakinan mereka 

dalam melakukan pembelian. 

3. Variabel lokasi dalam penelitian ini tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian bunga krisan di Toko Tanaman Hias Bita. Namun, 

pihak toko tetap perlu memperhatikan kenyamanan lokasi usaha, 

kemudahan akses, kebersihan lingkungan, serta ketersediaan fasilitas 

pendukung seperti menyediakan tempat duduk untuk menunggu dan area 

parkir yang memadai. Upaya tersebut penting dilakukan untuk menciptakan 

pengalaman berbelanja yang lebih nyaman bagi konsumen, meningkatkan 

kepuasan pelanggan, serta mendukung keberlangsungan usaha dalam 

jangka panjang. 

4. Penelitian selanjutnya disarankan untuk mengeksplorasi faktor-faktor lain 

yang mungkin memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Selain itu, penelitian di lokasi dan konteks yang berbeda dapat memberikan 

pemahaman yang lebih mendalam dan komprehensif mengenai faktor-

faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. 
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