BAB VI
PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh kualitas dan harga

burung murai batu terhadap keputusan pembelian penghobi burung pada hasil

peternakan di Desa Tulungrejo dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Kualitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel kualitas memiliki nilai t
hitung sebesar 4,939 yang lebih besar dari t tabel sebesar 1,991 dengan
nilai signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05. Hasil tersebut
menunjukkan bahwa semakin baik kualitas murai batu yang
ditawarkan, baik dari aspek kualitas suara, kondisi fisik, performa,
maupun keturunan, maka semakin tinggi pula keputusan pembelian
yang dilakukan oleh penghobi.

Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Hasil uji t menunjukkan bahwa variabel harga memiliki nilai t
hitung sebesar 4,363 yang lebih besar dari t tabel sebesar 1,991 dengan
nilai signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05. Hasil tersebut
menunjukkan bahwa harga yang dianggap sesuai dengan kualitas,
terjangkau, kompetitif, dan wajar mampu meningkatkan keputusan
pembelian penghobi.

Kualitas dan harga secara simultan berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian.

Hasil uji F menunjukkan nilai F hitung sebesar 19,966 yang lebih
besar dari F tabel sebesar 3,12 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000
lebih kecil dari 0,05. Selain itu, nilai koefisien determinasi (R?) sebesar
0,675 menunjukkan bahwa variabel kualitas dan harga mampu
menjelaskan keputusan pembelian sebesar 67,5%, sedangkan sisanya

sebesar 32,5% dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian.
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6.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti
memberikan beberapa saran sebagai berikut:
1.  Bagi Peternak Murai Batu
Peternak murai batu di Desa Tulungrejo disarankan untuk terus
menjaga dan meningkatkan kualitas burung yang dihasilkan, terutama
pada aspek kualitas suara, kondisi fisik, performa, dan keturunan.
Peternak perlu menetapkan harga yang sesuai dengan kualitas yang
ditawarkan agar konsumen merasa memperoleh nilai yang sepadan
dengan biaya yang dikeluarkan. Dengan menjaga kualitas dan
menetapkan harga yang tepat, diharapkan keputusan pembelian
konsumen dapat terus meningkat.
2.  Bagi Penghobi atau Konsumen
Penghobi murai batu disarankan untuk mempertimbangkan
kualitas burung secara menyeluruh sebelum melakukan pembelian,
sehingga harga yang dibayarkan sesuai dengan kualitas dan manfaat
yang diperoleh. Pertimbangan terhadap kualitas suara, kondisi fisik,
performa, dan keturunan burung dapat membantu konsumen

memperoleh murai batu yang sesuai dengan kebutuhan dan harapan.

3.  Bagi Peneliti Selanjutnya
Peneliti selanjutnya disarankan untuk mengembangkan penelitian
dengan menambahkan variabel lain yang diduga memengaruhi
keputusan pembelian murai batu, seperti promosi, kepercayaan
konsumen, citra peternak, lokasi usaha, kualitas pelayanan, maupun
pengaruh komunitas penghobi. Hal ini perlu dilakukan mengingat
masih terdapat 32,5% variasi keputusan pembelian yang dijelaskan oleh

faktor-faktor lain di luar penelitian ini.
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