BAB VI

PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan, maka

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1.

Sistem dan saluran pemasaran durian Bali di Kabupaten Tabanan
berlangsung melalui saluran tidak langsung yang meliputi: petani —
paguyuban/pedagang pengepul — distributor/pedagang besar — pedagang
pengecer/pasar — konsumen akhir. Rantai ini melibatkan lembaga
pemasaran dengan fungsi berjenjang: petani sebagai produsen, paguyuban
sebagai penghimpun dan pemilah hasil panen, serta distributor sebagai
penyalur logistik ke pasar yang lebih luas hingga ke luar pulau Bali.
Tingkat efisiensi pemasaran belum sepenuhnya efisien serta belum berpihak
pada petani sebagai produsen utama. Harga durian meningkat dari
Rp10.000/biji di tingkat petani menjadi Rp14.000/biji di paguyuban dan
Rp22.000/biji di distributor, sehingga membentuk margin pemasaran total
sebesar Rp12.000/biji (terbagi menjadi Rp4.000/biji di tingkat paguyuban
dan Rp8.000/biji di tingkat distributor). Nilai Proporsi Harga Petani yang
dihasilkan hanya sebesar 45,45 persen, menandakan bahwa distribusi nilai
tambah di sepanjang rantai pemasaran masih timpang dan petani menerima
kurang dari separuh harga akhir.

Faktor penyebab fluktuasi harga durian Bali terbentuk secara berjenjang
akibat ketidakseimbangan pasokan-permintaan, di mana faktor utama di
tingkat petani adalah lonjakan pasokan saat panen, sedangkan di tingkat
distributor adalah permintaan pasar dan biaya logistik. Terjadi transmisi
harga tidak simetris (asymmetric price transmission): kenaikan harga di
tingkat hilir akibat tingginya permintaan pasar lambat diteruskan kepada
petani, sementara penurunan harga akibat lonjakan pasokan pada musim
panen raya justru langsung dan sepenuhnya ditanggung oleh petani akibat

lemahnya posisi tawar dan asimetri informasi.
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4. Strategi pemasaran berdasarkan pemetaan Matriks Internal-Eksternal (IE)
berada pada sel V, yaitu strategi hold and maintain (mempertahankan dan
memelihara). Berdasarkan hasil Quantitative Strategic Planning Matrix
(QSPM), strategi yang paling tepat untuk diprioritaskan secara bertahap
untuk menjaga stabilitas harga dan meningkatkan pendapatan petani durian

Bali adalah:

a. Prioritas I: Penguatan peran paguyuban dan transparansi informasi
harga (TAS 6,63).

b. Prioritas II: Perluasan pasar melalui kerja sama distributor dan
pemasaran digital (TAS 6,14).

c. Prioritas III: Penerapan sortasi atau grading sederhana (TAS 5,81).

d. Prioritas I'V: Perbaikan distribusi dan penanganan pascapanen (TAS

5,39).

6.2 Saran
Sistem pemasaran durian Bali di Kabupaten Tabanan belum efisien, dengan

Proporsi Harga Petani hanya 45,45 persen dan petani sepenuhnya bergantung pada
saluran tunggal, maka prioritas utama yang perlu dilakukan adalah penguatan peran
paguyuban sebagai lembaga yang mampu menjembatani kepentingan petani.
Penguatan ini diarahkan pada dua fungsi strategis, yaitu penyediaan akses informasi
harga pasar secara transparan kepada seluruh anggota dan peningkatan posisi tawar
kolektif melalui negosiasi harga dan volume penjualan yang terencana. Di samping
itu, penerapan sortasi atau grading sederhana di tingkat paguyuban perlu segera
diwujudkan secara konsisten, karena kualitas buah terbukti menjadi faktor penentu
harga dan diferensiasi mutu akan membuka peluang petani memperoleh harga jual
yang lebih tinggi, sekaligus mengurangi margin yang selama ini dinikmati
sepenuhnya oleh lembaga hilir.

Selanjutnya, perluasan akses pasar perlu ditempuh secara bertahap melalui
kerja sama yang lebih erat antara paguyuban dan distributor, sembari mulai merintis
pemanfaatan pemasaran digital untuk memperkenalkan durian Bali langsung

kepada konsumen di luar daerah. Pemerintah daerah dan penyuluh pertanian
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disarankan untuk memberikan pendampingan teknis dalam penanganan pascapanen
dan efisiensi distribusi guna menekan biaya transportasi yang tinggi serta risiko
kerusakan buah. Semua upaya ini harus diletakkan dalam kerangka menjaga
stabilitas harga saat panen raya, agar petani tidak terus-menerus menjadi pihak
yang paling menanggung beban fluktuasi dan justru dapat menangkap nilai tambah

yang lebih besar dari rantai pemasarannya sendiri.
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