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BAB VI 

PENUTUP 

6.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh Farmer 

Field Day (FFD) dan One Day Promotion (ODP) terhadap minat beli petani produk 

Ultimax PT Agricon Indonesia di Desa Sumberjo, Kecamatan Gondang, Kabupaten 

Nganjuk dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Variabel Farmer Field Day (X1) tidak berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli petani terhadap produk Ultimax. Mesikpun  kegiatan Farmer Field Day 

(FFD) memberikan pengalaman langsung kepada petani melalui demonstrasi 

plot di lapangan. Pengalaman tersebut belum cukup kuat untuk mendorong 

keputusan minat beli petani terhadap produk ultimax. Hal ini disebabkan oleh 

factor lain seperti, misalnya seperti harga, kebiasaan membeli produk lama atau 

kurangnya tindak lanjut promosi. 

2. Variabel One Day Promo (X2) berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

petani produk Ultimax. dengan nilai t hitung signifikan sehingga hipotesis Ha2 

diterima. Hal ini menunjukan bahwa kegiatan ODP yang menawarkan dalam 

satu hari disertai hadiah dan bonus mampu mendorong minat beli petani. 

3. Secara simultan, variabel Farmer Field Day dan One Day Promotion 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli petani. Kombinasi pendekatan 

edukatif jangka panjang Farmer Field Day dengan insentif promosi langsung 

pada saat One Day Promotion terbukti efektif secara bersama-sama dalam 

meningkatkan minat beli petani terhadap produk Ultimax PT Agricon 

Indonesia. 
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6.2 Saran 

 Berdasarkan kesimpulan di atas, maka dapat disampaikan beberapa saran 

sebagai berikut: 

1. Bagi PT Agricon Indonesia, disarankan untuk lebih mengoptimalkan kegiatan 

One Day Promotion mengingat pengaruhnya yang signifikan terhadap minat 

beli, misalnya dengan menambah frekuensi kegiatan dan memperluas 

jangkauan kios mitra. 

2. Kegiatan Farmer Field Day perlu ditingkatkan frekuensi dan jangkauannya, 

serta melibatkan lebih banyak petani secara langsung, agar pengaruhnya 

terhadap minat beli dapat lebih optimal. 

3.  PT Agricon Indonesia disarankan untuk memadukan kedua strategi promosi 

Farmer Field Day dan One Day Promotion secara berkesinambungan, karena 

kombinasi pendekatan edukatif jangka panjang dan insentif promosi langsung 

terbukti paling efektif dalam mendorong minat beli petani. 
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