BAB VI
PENUTUP

6.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan mengenai pengaruh bauran
pemasaran (marketing mix) terhadap penjualan kerajinan tas gedebog pisang di
Desa Kedungprimpen, Kabupaten Bojonegoro, maka kesimpulan penelitian ini

adalah sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil analisis penelitian, faktor marketing mix yang terdiri dari
harga, produk, lokasi, dan promosi secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap penjualan usaha kerajinan tas gedebog pisang di Desa
Kedungprimpen, Kecamatan Kanor, Kabupaten Bojonegoro. Namun, secara
parsial hanya variabel promosi yang berpengaruh positif dan signifikan
terhadap penjualan, sedangkan variabel harga, produk, dan lokasi tidak
berpengaruh signifikan. Dengan demikian, peningkatan penjualan tas
gedebog pisang lebih banyak dipengaruhi oleh efektivitas kegiatan promosi

dibandingkan faktor marketing mix lainnya.

6.2 Saran
Berdasarkan kesimpulan yang diperoleh dari hasil riset lapangan, draf
rekomendasi operasional serta saran strategis yang dapat diajukan kepada
berbagai pihak adalah sebagai berikut:
1. Bagi Pelaku UMKM Kerajinan Tas Gedebog Pisang:

a. Mengoptimalkan Kegiatan Pemasaran Digital: Mengingat hanya variabel
promosi (X4) yang terbukti memberikan pengaruh signifikan secara
parsial, pelaku UMKM disarankan untuk meningkatkan intensitas
promosi. Fokus utama harus dialihkan dari cara konvensional ke
digitalisasi dengan memanfaatkan platform media sosial secara aktif

(seperti TikTok, Instagram, Facebook) dan merambah pasar e-commerce
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(marketplace seperti Shopee atau Tokopedia) untuk memperluas
jangkauan konsumen di luar daerah.

b. Inovasi dan Diversifikasi Atribut Produk: Meskipun aspek produk (X2)
belum berpengaruh signifikan, pengrajin harus terus meningkatkan
standar kualitas produk, seperti kerapian anyaman, kekuatan struktur
serat gedebog, serta pembaruan variasi desain tas yang mengikuti tren
fesyen modern agar memiliki daya tarik fungsional yang lebih tinggi bagi
pasar.

2. Bagi Pemerintah Desa Kedungprimpen dan Instansi Terkait:

a. Fasilitasi Pelatihan Manajemen Pemasaran: Pemerintah Desa atau Dinas
Koperasi dan UMKM Kabupaten Bojonegoro diharapkan dapat
mengadakan program pelatihan berkala yang menyasar para wirausaha
lokal. Pelatihan ini sebaiknya berfokus pada materi digital marketing,
teknik fotografi produk komersial, tata cara pembukuan keuangan dasar,
serta pembuatan konten kreatif untuk mendukung media promosi
kerajinan.

b. Penyediaan Wadah Pameran dan Pusat Oleh-Oleh: Dikarenakan aspek
lokasi (X3) fisik saat ini dinilai belum berdampak signifikan bagi
penjualan, instansi pemerintah terkait dapat membantu memfasilitasi
keterlibatan para pengrajin dalam pameran UMKM tingkat daerah (event
tahunan kabupaten) atau mendirikan gerai kolektif di jalur utama
transportasi untuk meningkatkan aksesibilitas konsumen terhadap produk.

3. Bagi peneliti selanjutnya

a. Memperluas Variabel Penelitian di Luar Model: Mengingat model bauran
pemasaran dalam penelitian ini menyisakan celah sebesar 41,6% yang
dipengaruhi oleh faktor lain di luar model, peneliti berikutnya disarankan
untuk menambah variabel bebas lain yang relevan, seperti variabel

orientasi pasar, perilaku pembelian impulsif konsumen, citra merek
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(brand image), kualitas pelayanan penunjang, atau variabel tingkat adopsi
teknologi informasi.

. Memperluas Cakupan Geografis dan Karakteristik Sampel: Disarankan
bagi penelitian lanjutan untuk memperluas sebaran wilayah pengambilan
sampel responden (tidak terbatas hanya pada konsumen dengan minimal
dua kali transaksi di area satu desa saja) agar data yang diperoleh
menghasilkan tingkat generalisasi penelitian yang lebih luas dan

komparatif.
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